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红土地上，菠萝、红橙、甘薯等农产品
香飘四野；深蓝海里，金鲳鱼、对虾、生蚝
等水产品遥遥领“鲜”。近年来，优质“湛
品”屡屡出圈，惊艳了全国乃至全球各地
万千消费者。

如何让这份“惊艳”变为“必选”？市
委十二届六次全会报告提出：要大力推动

“湛品”出圈。把“土特产”做出“大文章”
正当其时，大家纷纷表示要紧抓发展机
遇，立足湛江实际，发挥自身优势，推动

“湛品”突破更大圈层，让越来越多优质湛
江产品“跑”更远、“站”更稳。（湛江云媒
2024年元月10日）

元旦前，笔者回河南，带了满满两大
箱的瑶柱、桂圆干、鱿鱼干、带鱼干，给自
己的家人和久违的师友，因为此前他们不
断发来短信，说以往寄去的成色不错，大
家评价很好。回来湛江以后，我干脆把卖
海产品阿姨的微信推给了大家，大家也因
此记住了湛江。

元月4日，母校河南大学出版社的师
兄过来，湖光岩、东海岛之外，笔者带他看
了霞山水产品批发市场的海鲜档口，品尝
了廉江的红橙——作为广东文理职业学
院的教师，笔者已经给十几家报刊的编辑

寄去了自己学校生产的茶叶，大家都说不
错。殊不知廉江仅仅茶叶一项，就有不同
品质、不同型号的若干家。

记得N年前出差到青岛，人生地不熟
的兄弟们找吃的，居然发现了一家湛江鸡
饭店，大家大笑，而后直奔过去，要尝尝与
安铺的鸡味道是不是一样。

一句话，“湛品”出圈，有发挥地域优势
的要求；有狠抓质量、讲求信誉的要求；有
乘着“百千万工程”的东风，实施现代农业
提升工程，坚持标准化的要求；更有利用
一切宣传工具，把我们的品牌在最短的时
间内推向全国、全世界的要求。

作为一个资深媒体人，笔者想强调一
句，酒香也怕巷子深，在保质保量的前提
下，品牌就是“吹出来”的。传播学大师麦
克卢汉在其《理解媒介：论人的延伸》中提
出：任何媒介都不外乎是人的感觉和感官
的扩展或延伸：文字和印刷媒介是人的视
觉能力的延伸，广播是人的听觉能力的延
伸，电视则是人的视觉、听觉和触觉能力
的综合延伸。而这一切的“延伸”改变了
整个世界。“知识就是力量”这句话在以往
是“放之四海而皆准”的真理，在现如今不
一定，因为你不能够说图书馆里的“四库

全书”就是自己的力量。现在要说“不经
过传播的知识不是力量”，同理，不经过使
用（食用）、宣传、推介、形成品牌即“出圈”
的品牌不是品牌。

作为华为的家属，我多次从深圳华为
总部通往地铁的十号线的超长的通道路
过，走不几十米，就有那一架烂飞机的图
案出现在墙上，飞机遍体鳞伤，但依然在
艰难地飞行，图片上的文案是：“没有伤痕
累累，哪来皮糙肉厚，英雄自古多磨
难”——图片中的飞机是二战中苏联制战
斗机伊尔-2。任正非先生说：“我是在悟
空问答网站上看到这张照片，觉得很像我
们公司的情况……我们现在的情况就是
一边飞一边修飞机，争取能够飞回来。”作
为华为精神象征，这个“破飞机”的品牌已
经“出圈”到全世界，笔者每每看到它，就
想到西南联大的校训：刚毅坚卓。

如今，我们港城湛江不是没有货，不是
成色差，一个重要的问题是：如何让我们的
品牌尽快地走出湛江，走出广东而红遍全
国。对于我们，真正的“直播带货”应该从
领导做起，从媒体人做起，从整个湛江各行
各业的“窗口人物”做起。相信不久的将来
有“湛江品牌”鹰击鱼跃的壮观景象出现。

“湛品”出圈：重要的是传播
宋立民

2021年4月底的一天，武汉的大学同
学和我说，他正和家人品尝徐闻的菠萝，

“气味清香，甜中带点点酸，味道好极了！”
又说，在武汉光谷广场徐闻菠萝推广活动
现场，人山人海，市民争先试吃购买，徐闻
菠萝在武汉火出圈了。我笑说，何止呢，
在到武汉前，徐闻菠萝中国行甜蜜之旅已
经走过北京、上海、广州、西安、兰州、哈尔
滨、乌鲁木齐等10个城市了，每一站都
火！咱们的徐闻菠萝，种在红土地里，长
在蓝天白云下，国家地理标志农产品，可
是有品质保证、用实力说话的。我又趁机
向同学介绍其他优质“湛品”，邀请他抽空
到湛江走走。同学一口答应。

不只是徐闻菠萝，近年来，遂溪火龙
果、廉江红橙、雷州覃斗芒果、湛江海鲜等

“湛品”亦屡屡出圈，惊艳了全国乃至全球
各地万千消费者。“湛品”之所以出圈，首
先在于品优。湛江地处中国大陆最南端，
属亚热带季风气候，日照充足，土地肥沃，
四时常绿，种植的农产品、水果不仅有地
方特色，而且品质好，在全国享有盛名。
湛江的海洋生态环境优良，产出的海鲜生
猛、味美、鲜嫩，品种繁多，不仅成就了湛
江“海鲜美食之都”的美誉，而且让“吃海
鲜，到湛江”广为人知。可以说，品优，让

“湛品”出圈有着足够的底气。

我定居湛江30多年，每每邀请外地
朋友到湛江尝海鲜，总是拍着胸脯豪气满
怀，一再保证朋友能吃到最新鲜最美味
的海鲜。而每一次朋友的湛江之行，在
数轮的从北到南、从市区到海岛的海鲜
盛宴后，都会乘兴而来、满意而归，留下
对湛江海鲜的不绝赞叹。有位广州的教
授朋友，喜欢吃蚝，尝过全省各地的蚝之
后，对湛江的蚝情有独钟，说湛江蚝个
大、肉厚、鲜甜，蒜蓉碳烧、芝士焗，俱是
美味。由是他每到湛江，必要吃蚝，看着
他不客气的大快朵颐，我心里也不由得为
湛江的海鲜自豪。

如今，“大力推动‘湛品’出圈，把‘土
特产’做出‘大文章’”已写进湛江市委十
二届六次全会报告，成为全市上下的共
识，可以想见，已经取得丰硕成果的“湛
品”出圈，必将迎来新的发展势头。在这
个时候，更要注重提升“湛品”的品质，进
一步夯实“湛品”出圈的底气。

比如，如1月11日湛江日报《坚定信
心鼓足干劲 全力推动“湛品”出圈》所言：

“品优”的秘诀在于“种优”“技优”，要借助
农业科研院所的科技力量和科技服务工
作，提升湛江农产品的品质。要坚持选育
好培优好产品种苗，构建农产品全产业链
生产标准体系，加强农产品的品质监管。

要加大绿色、有机、地理标志农产品认证，
打造出更多湛江优品、“粤”字号农产品、
全国名特优新农产品。

又比如，在产品销售环节，要诚信经
营。近年来，也见过无数出圈知名产品
翻车，被消费者抛弃，很大的原因就在于
产品的流量有了，知名度上升了，产品的
品质没有保持，一次以次充好，或一次以
假当真，即导致翻车，好不容易建立起来
的出圈效应消失殆尽。“湛品”以品质为
基础，屡屡出圈，政府、企业、个人，生产
者、经营者、消费者都付出了巨大的努
力，一步一个脚印，殊为不易，我们要倍
加珍惜，绝不能急利近利，只顾眼前利益
罔顾长远利益，以次充好、以假当真，损
害“湛品”的形象，消弭“湛品”出圈的社
会影响力。

还有，湛江的生猛、美味海鲜，得益于
湛江良好的海洋生态。要保持湛江海鲜的
品质，保持湛江海鲜的知名度、美誉度，就
要防止海洋污染，保护海洋生态。不往海
里排废水、不往海里扔垃圾，加入海洋清理
公益行动，这是每个湛江人可以做到也应
该做到的。

唯有品优，才能出圈长久，才能推动
“湛品”突破更大圈层，让越来越多优质湛
江产品“跑”更远、“站”更稳。

日前，“‘湛品’出圈”成了2024年
湛江的首批热词。什么是“湛品”？为什
么要推动“湛品”出圈？“湛品”又该如何
出圈？一系列问题的答案，恰恰隐藏着
富民兴村强镇的致富密码。

所谓“湛品”，其实可以理解为湛江
“土特产”的升级版。根据一些海报对
“‘湛品’出圈”的解释，是要做优做强
“土特产”，推进菠萝、红橙、甘薯、金鲳
鱼、对虾、生蚝等特色农产品品种培优、
品质提升、品牌打造和标准化生产，持
续提升“湛品”竞争力。深化“12221”市
场体系建设，大力实施电商助农行动，
鼓励“湛品”与艺术创意跨界融合，讲好
湛江农业品牌故事，将“湛品”打造成全
国知名的“优品”“精品”“名品”。

湛江“土特产”，不是没有“顶流”，
也不是没有“品牌”。近年，菠萝、红橙、
甘薯、金鲳鱼、对虾、生蚝等“土特产”，
都曾上过热搜、做过“网红”。那么，为什
么如今又要塑造一个“湛品”的区域公
共品牌呢？

在笔者看来，这是“土特产”升级
的必由之路。“土特产”在营销过程中，
都面临着一个绕不开的难题——区域
局限性。一个事实是，一些曾经名噪一
时的地方品牌，往往热闹几年后就缩小
规模，或者勉强维持。还有的由业界评
出的地方品牌产品，因种种原因，缺乏
发展后劲。随着市场需求的不断变化，

曾经的“顶流”也可能一朝被“后浪”替
代，“网红”不能“长红”，流量自然会“干
涸”。

而“湛品”的提出，就是要促进农业
与旅游、康养、文化等产业深度融合，构
建具有湛江县域特色的产业“品牌矩
阵”。不是简单地把菠萝、红橙、甘薯、金
鲳鱼、对虾、生蚝这些顶流简单地“＋1”
串起来，而是要在“抱团”中做“乘法”，
甚至产生“化学反应”，以求得“1＋1>
2”的连锁效果。从“一个果”“一条鱼”到

“一篮子”，这就是“湛品”所带来的全新
“矩阵打法”。

“湛品”出圈，任重道远。首先我们
应该明白，“湛品”要出圈，不仅仅是一
个区域、几十农户的事，它需要以系统
思维探索政府引领、企业参与、专业辅
导、媒体助力、全民共享的品牌共建模
式。我们不难发现，有些品牌在本地扩
张顺利，但是到外地就磕磕绊绊。还有
的并非在策略上不想走出去，而是走出
去后组织供应能力跟不上，有的更是在
质量保障上掉了队。要真正将“湛品”打
造成全国知名的“优品”“精品”“名品”，
需要大量资源投入，需要各环节协同作
战，那个“牵头”的角色就显得十分重要。

时代在变，市场在变。如今，注重
品牌、追求品牌、购买品牌产品几乎成
为消费者下意识的选择。打造“湛品”，
推动“湛品”出圈，正当其时。

“湛品”出圈的底气：品优
安然

探索“出圈”共建模式
关 月

湛江市委十二届六次全会报告提出，
要大力推动“湛品”出圈。这是一个科学
决策，非常切合湛江的实际。湛江气候宜
人，生态良好，亚热带作物及海产资源极
其丰富，打造土特产品牌优势突出。目
前，湛江已经涌现出一批响亮的特色品
牌，如红土地上的菠萝、红橙、甘薯等，深
蓝海里的对虾、金鲳鱼、生蚝等，这些品牌
的知名度和影响力不断提升，得到消费者
的青睐。然而，在当今激烈的市场环境
下，“湛品”要“跑”更远、“站”更稳，就必须
有好招、奇招、妙招，不断提升竞争力，才
能靓丽出圈。

科技赋能，提升湛江土特产品牌的品
质。好品牌源自好品质。“湛品”要出圈，
关键前提在于品质的优良。例如，近年

“火”出圈的火山红薯正是借助科技力量，
苦练“内功”，提升品质，在众多红薯品牌
中脱颖而出、鹤立鸡群。据了解，火山红
薯在品牌的锻造过程，不但强调通过科技
创新引进高品质的红薯种源，而且还突出
红薯在火山土壤中成长的特色生长环境，

更为重要的是火山红薯在种植过程采取
独特的营养配方——通过海鲜鱼发酵得
到鱼肽蛋白，加到滴灌系统中进行施肥。
用“海鲜”肽蛋白“喂养”的火山红薯，色香
味美，软糯香甜。科技引领的神奇招数，
锻造了火山红薯独特的优良品质。火山
红薯的成功出圈，证明了科技创新的无穷
力量。湛江要充分发挥各层次的科研院
所力量，聚焦湛江特色名优产品培育的需
求，重点在良种培育、种（养）殖方式方法
以及加工技术等方面下功夫，突破技术瓶
颈，保障湛江土特产品质，为“湛品”出圈
添势蓄能。

精深加工，挖掘湛江土特产品牌的附
加值。“湛品”不但要出圈，而且要靓丽出
圈，挖掘土特产附加值是必然的要求。目
前，湛江有很多名优土特产，品质不错，但
是许多土特产仍处于初级发展阶段，其附
加值不高。这类产品的进入门槛较低，一
旦生产规模迅速扩张，必然会导致供过于
求，市场价格直线下跌，好品质不一定能
卖出好价钱。因此，精深加工，延长产业

链条，深度挖掘土特产的附加值，是推动
“湛品”靓丽出圈必然出路。湛江可以依
托丰富的农海产品优势，根据消费者个性
化需求，分类精深加工，开发出更加适合
消费者需求的新产品，提升附加值。如海
鲜预制菜，国联的烤鱼、恒兴的年鱼等预
制菜品牌都赢得消费者的喜欢，企业又开
拓了新的价值增殖渠道。

数字营销，扩大湛江土特产品牌的
市场影响力。长期以来，农产品销售信息
不畅，销售渠道单一，严重制约产品发展
及升级。近日，商务部等9部门联合发布
《县域商业三年行动计划（2023-2025
年）》，提出推动农村电商高质量发展，培
育“土特产”电商品牌。湛江经营者要抓
住政策机制，借助数字化平台、渠道，最大
限度推介湛江名优特产。要大力发展农
产品电商，通过直播带货，让土特产走出

“深闺”，成为“网红货”；要大力培养电商
“达人”，通过他们的吆喝，打响湛江土特
产品牌。总之，数字营销，电商赋能，让湛
江的土特色产品走进千家万户，为广大消
费者认识和认可。

文旅融合，扩大湛江土特产品牌的联
动效应。一花独放不是春，百花齐放春满
园。一个个土特产品牌，不是孤立的存

在。在谋划“湛品”出圈的过程中，要把这
些土特产品牌放在区域经济发展的大格
局，通过与其他文化、旅游、体育、养生、娱
乐、研学等结合起来，打造出更有吸引力
的大品牌，从而扩大土特产品牌的联动效
应。例如，徐闻县利用“菠萝的海”的独特
地质景观，开发文旅项目，举办马拉松赛
事。赛道两旁风景优美，有一望无垠的

“菠萝的海”，有连绵起伏的七彩田园，有
特色鲜明的风车，沿途还安排独具特色的
非遗文化表演等。这种“农、文、旅、体”多
元融合开发，使徐闻县的特色品牌更具影
响力。

抱团发展，增强湛江土特产品牌的综
合竞争力。在激烈的市场竞争条件下，单
打独斗的经营模式必然难以取胜。“湛品”
要靓丽出圈，其背后必然需要有强大的运
营实体支撑。目前，湛江大多数土特产品
牌，都是单家独户式经营，内耗性竞争极
其激烈，大大降低土特产品牌的综合竞争
力。建议湛江土特产品牌经营者加大行
业协会合作，走抱团发展之路，共同维护
地域品牌的信誉。特别要在生产、技术、
营销等方面加强协调，维护湛江土特产品
牌的价值和行业的共同利益，使“湛品”走
出更大的圈。

“湛品”如何靓丽出圈
陈红文

东海东海
岛蚝农在岛蚝农在
收割肥美收割肥美
的生蚝的生蚝。。
崔彩玲崔彩玲 摄摄

“讲文明 树新风”公益广告


