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今年春节期间，广东全省接待游客7606.9万
人次，实现旅游收入 693.6 亿元，较 2023 年春节
分别增长 68.4％和 160.8％，较 2019 年春节分别
增长 20.2％和 40.2％。广东各地都迎来了一轮
现象级的消费盛况，人们走出家门，以旅游度假
的方式迎新春、庆团圆。

数据增长的背后，是政府有关部门的提前
谋划布局。春节假期前期，省文化和旅游厅推
出“请到广东过大年”“美丽乡村自驾游”“文旅
补贴惠民游”等 2024 年十大促文旅消费举措，贯
穿全年推出 200 万张折扣机票、200 万张景区减
免门票、2 万间优惠客房、1000 场文艺演出进景
区等惠民措施。同时，以年俗文化、节庆活动、
温泉康养、避寒旅游等为重点，推出 23 条“活力
广东——广东冬季精品自驾线路”。发动 260 多
家 A 级旅游景区、省级以上旅游度假区、省级以
上旅游休闲街区等推出各类迎新春活动 500 多
项，展示各地春节习俗，打造旅游休闲新场景新
业态。

其实，早在 2017 年，广东就已推出“请到广
东过大年”主题活动。今年在全省各地协力共
推之下，活动更丰富，影响力更大，让广东成为
全国春节文化营销的标杆。

“请到广东过大年”

给全国春节文化营销带来启示

四海龙舞巡游惠州闹元宵

各地文旅局：
“把吃住行游购娱都服务好，才能接得
住出圈带来的市场火爆”

今年春节，“请到广东过大年”活动持续带动
各地游客到广东“反向过年”热潮。不仅像广州、
深圳这样的一线城市火爆，二线以下的三线、四
线、甚至五线城市文旅市场表现都远超预期。

鹤山 “老实说，今年鹤山市春节文旅市场

的火爆超出了我的预期！”鹤山市文化广电旅游体
育局书记谢文清对记者感慨道，春节假期，鹤山市
累计接待游客量约 74.48万人次，旅游收入累计约
3.63亿元。“在节前参与江门市‘江门小醒狮’在
东北的系列文旅交流推广活动，为鹤山带来了一大
波流量，估计会有效果，但是没想到那么火！”对
于鹤山文旅的发展，谢文清有着更多期待，“希望
更多游客来体验我们的咏春、醒狮等特色文化。同
时，在推广上也不是单打独斗，除了宣传鹤山，还
会和江门其他区市的文旅资源抱团推广。而最重要
的还是要苦练好内功，把吃住行游购娱都服务好，
才能接得住出圈带来的市场火爆。”

江门 江门市正在发挥《狂飙》长尾效应，

今年春节假期 8 天，全市共接待游客 612.33 万人
次，同比 2023年春节假期增长 140.3％；旅游收入
35.75 亿元，同比 2023 年春节假期增长 147.07％，
实现人财两旺。江门市文化广电旅游体育局副局长
柳超球表示，这么好的成绩，得益于政府重视、全
民参与，江门市节前就早早谋划了大大小小近千项
活动，通过举办烟花无人机表演、长堤历史街区龙
狮巡游等大型活动吸引客流，正是这番努力，让春
节江门客源结构有新变化，港澳游客占比由过去的
11％增长至 18％，省外游客占比由过去的 10％增
长至 15％，省外境外游客合计占比超 30％。据统
计，春节期间江门市宾馆旅店住宿（过夜）游客同
比增长74.8％。柳超球表示，接下来江门文旅部门
将着力策划一系列文旅热点话题，如全民票选最好
的 3家咖啡店、最好吃的 3家小食店等，邀请全民
参与、全民策划、全民推动，让每一个江门市民都
成为侨乡文旅的代言人。

梅州 地处粤东的梅州市，虽然不是传统旅游
热门城市和热门景区所在地，2024年春节期间同样
取得好成绩，市区附近的客天下景区，游客量增长
了 40％，酒店住房率提高了 50％。梅州市文化广
电旅游局有关负责人表示，梅州市首先突出节日主
题，策划特色鲜明节事活动，70多项文化旅游活
动，涵盖趣味游园、新春市集、非遗体验、文化艺
术节等多个方面。这背后，与去年梅州成功举办的
各种活动密不可分。去年，梅州市圆满举办了

“2023东亚文化之都·中国梅州活动年”百场系列活
动，成功创建广东首个国家级文化生态保护区。为

“引客入梅”，还先后赴厦门、潮州、广州等9市举
办了 10场客家文化（梅州）生态保护区非遗展演
暨梅州文旅宣传推介活动，超50家媒体、300家旅
行社、1500 多业界人士参与，反响热烈；签订
《“中国红色研学旅游城市联盟”合作框架协议》，与
10多个城市达成资源共享、客源互送。

特色景区：

创新年味引南北客来收获真金白银

从具体的旅游场景来看，广东各大旅游景区、
度假区、街区和商圏也是收获了真金白银。如广州
长隆度假区，20多年经久不衰的主力产品长隆野生
动物世界，最高一天的人流量达到 9.6万人；大马
戏一天的演出达到了极限的四场，整体表现超出
2019年同期。

作为全国网红文商旅街区、粤港澳大湾区年轻
人的集聚地，佛山创意产业园积极响应“请到广东
过大年”春节主题，推出第十五届创意春节，启用
了全国首个“户外落地式裸眼3D舞台”，从除夕到
正月十六准备了 1000多场文旅活动，联动商家和
网红达人，每天推出约 60 场新春活动和消费

福利。从除夕到正月十六，创新的年味为园区吸引
了100多万人次的客流量，同比去年增长60％，而
园区商家营业收入也同比增长了 50％。“春节假期
的生意比平时增长了三四成”“六点半基本就满座
了”“接待了很多来自北京、上海、重庆、哈尔滨
等地的游客”……春节长假收官，佛山创意产业园
内的商家纷纷表示，假期客流旺消费火，幸好春节
期间没打烊。

这个春节，作为华侨建筑与历史文化的代表小
镇，赤坎华侨古镇以“赤坎过龙年”为主题，让众
多游客群体重温记忆中的岭南传统文化。仅年初一
至年初六，景区就接待游客 25.24万人次，同比增
长267.06％。

龙门县地派温泉总经理李星凯告诉记者，“今
年春节在房价变动不大的情况下，我们最大的亮点
是泡温泉的游客创新高，从除夕夜到元宵节，单纯
泡温泉的人数比去年同期涨了一倍。同时从年初九
开始到元宵节，每天还保持着 200间房、70％左右
的入住率。”他介绍，今年全省大力宣传“请到广
东过大年”，来自北方的游客明显增多，河北、陕
西等地车牌很常见，此外“港车北上”游客也让香
港进入了周边客源地前十。“我们新春开年营收已
经是超预期了，可以说开局比较好！”

得益于“港车北上”“澳车北上”等利好政策
的实施，越来越多的港澳游客自驾到内地旅游观
光。清远古龙峡景区负责人表示，今年春节期间，
港澳地区游客及省外游客的预订量较往年显著上
升，南下避寒游客感受南方独特的新春“年味”。

在广东北向出省通道乐广高速的途径地——英
德红旗茶厂，作为国家工业遗产、国家工业旅游示
范基地，无论是进粤，还是出粤的自驾车车主均对
这个广东红茶之乡产生了浓烈的兴趣。有关负责人
吴琳表示，春节期间，茶厂迎来了5万多名来自全
国各地的游客，刷新了客流峰值的高度，在英德文
旅景区排名第二，让茶厂成为英德红茶历史文化输
出的一个重要窗口。

文旅专家：
三四五线城市迎来文旅发展“风口”

广东省旅游协会会长、广东省旅游控股集团董
事长郭大杰表示，今年春节，广东旅控旗下旅业板
块反映的数据非常积极和正面，比 19年增长了接
近40％，比23年同期也是大幅增长，“两个指标都
创造了历史的一个新高”。据了解，其中白天鹅宾
馆、广东迎宾馆连续七天满房，白天鹅宾馆营收创
历史新高，整个春节档期客房餐饮日日满房满座
人气爆棚。

他认为，广东有非常丰富的旅游资源，广东的
气候、美食、文化独具特色，“请到广东过大年”
活动从策划到总体运营相当的成功，让广东文旅的
好资源“酒香四溢”，让全国各地乃至世界的朋友
看到广东旅游的潜力，并在这里有良好的体验，

“类似这样的活动，我们广东文旅界要大力推广，
创造更多广东旅游发展品牌。”

实战旅游营销专家熊晓杰认为，产品力强大、
品牌效应明显的城市是这次春节的大赢家。业内不
少专家都认同，都市多元化的生活方式，便利的交
通和通信以及都市丰富的文化活动，营造了浓厚的
节日氛围，成为珠三角都市城市春节文旅市场火爆
的主要原因。尤其是今年“请到广东过大年”系列
活动启动以来，数千项活动集中在这些大都市，丰
富的民俗活动吸引大量外地游客和本地市民参与。

从春节的表现来看，在消费分层的趋势下，
一些二线以下的三线、四线，甚至五线城市在近
一两年进入难得的文旅发展机遇期。熊晓杰分
析，消费者追求性价比更高的产品，希望探索更
多的未知。“低线”城市消费水平低，风物人文有
一定的独异性，它们未来会成为部分分层消费群
体的主要目标。“这给那些‘低线’城市带来了极
大的风口。历史文化悠久、底蕴深厚的宝藏城市
如果有了正确的运营，未来一定会成为新一轮
出圈的城市。” 本版文图据羊城晚报

佛山创意产业园

赤坎华侨古镇


