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2月27日，吴川市黄坡镇丰田村举
行产业股份分红大会，50户村民高高兴
兴地领取了第一期分红。据悉，该村此
次分红的来源主要是红薯统一销售所带
来的利润。（据3月2日《湛江晚报》）

近年来，各地农村在乡村振兴战略
的指引下，不断探索产业发展与农民增
收的路径。以黄坡镇丰田村为例，通过
成立农业合作社、建设示范园和推动土
地流转等方式，有效促进农村产业发展
和实现农民共同富裕。这次分红大会所
展示的成功经验，值得我们深入思考和
学习。

首先，做强产业发展是增加农民收
入的关键。在丰田村，通过种植红薯和
经营果园等产业项目，应该说村集体取

得了实际受益。“这次分红总额为16680
元”，虽然数额不算巨大，但足以让村民
感受到产业发展带来的红利。村民们高
兴地领取第一期分红，这种奖励的方式
激励了他们更加积极地参与产业发展，
也增强了集体凝聚力。因此，要让产业
发展带来更多“分红”，就需要不断优化
产业结构，提升产业附加值，增加农产
品的附加值，从而实现持续稳定的增
收。

其次，壮大集体经济有利于村民共
同富裕。在丰田村，“建设共同富裕产业
示范园，采取村民自愿入股方式”，通过
壮大集体经济的方式，村民们参与到集
体经济中，分享产业带来的利益。这种
联农带农的机制不仅提高了村集体经济

的实力，更拉近了村民与集体之间的关
系，增强了村民的凝聚力和归属感。村
民们认识到个人利益与集体利益的紧密
联系，从而形成了团结合作、互助共赢的
良好氛围。因此，要让产业发展带来更
多“分红”，就需要不断完善合作社制度，
让更多村民参与其中，激发每个村民的
内生动力，形成良性循环，从而推动整个
村庄朝着共同富裕的方向迈进。

再者，加大科技创新是产业持续发
展的动力。在丰田村，得益于广东科学
技术职业学院的支持，村庄建设了产业
示范园，将现代农业技术引入生产实践
中，提高了生产效率和产品质量。未来，
随着科技不断进步，可以进一步拓展产
业范围，探索新的增收途径，实现产业发

展的可持续性。科技创新不仅是产业发
展的动力源泉，也是农村经济的增长引
擎。因此要通过科技的不断革新和应
用，实现产业的长期稳定增长，为农民创
造更多的经济机会，为乡村振兴注入新
的动力。

丰田村通过红薯统一销售实现村民
增收，尝到了甜头；同时将发展多元化
水果种植的方式，进一步实现产业发展
与农民增收的双赢局面，值得期待。这
种务实的发展模式为乡村振兴提供了
有益借鉴，值得其他地区学习和借鉴：
通过引入现代管理理念、科技支持和市
场导向，可以进一步提升农业产业的效
益，促进农民收入增长，推动乡村经济
健康发展。

让产业发展带来更多“分红”
肖汉宁（廉江）

法治日报 近日，苏州互
联网法庭审理了一起因测评
引发的名誉权纠纷案。一测
评博主未购买、体验带货博
主的商品，却在测评视频中
发表测评言论，声称“大网
红卖货为什么如此没有底
线”“你知道这种东西害了多
少中国人吗”。法院判决认定
侵权，要求两被告公开赔礼
道歉并赔偿经济损失。

微评 “没有调查，没有
发言权”。这句话，这个测评
博主是不是“选择性遗忘”
了？你都没有购买过、体验过
带货博主的商品，凭什么来

“发声”？而且还大言不惭地声
称“大网红卖货为什么如此没
有底线”“你知道这种东西害
了多少中国人吗”。甚至，视
频中还包含了带货博主的肖
像以及侮辱性语言等否定性评
价。别的姑且不说，说说肖像
权，公民的肖像权是你想侵犯
就侵犯的吗？我国 《民法通
则》 第一百条明确规定，“公
民享有肖像权，未经本人同

意，不得以营利为目的使用公
民的肖像。”你任性地将带货
博主的肖像“公之于众”，人
家知情了吗？人家同意了吗？
都没有！那么，谁给了你这个
权力？由此说开来，为何测评
博主“大行其道”？一个事实
是，很多消费者打算购买某件
商品或接受某项服务之前，一
般都有一个习惯，“首先在网
上搜索、查看测评博主的测
评，再决定是否购买。”从这
个角度看，测评博主的测评必
须是公允的、客观的、真实
的，四个字，必须做到“不偏
不倚”。可是，现实却不容我
们乐观——中消协发布的一份
相关报告显示：93.1％“第三
方测评”涉嫌存在测评标准类
问题。由此可见，苏州互联网
法庭审理并判决的这起案件，
不仅典型、接地气，而且具有
标杆价值和现实意义：测评，
可以有，但不可“乱评”，必
须经得起人们的消费体验的

“测评”。
和风

中新网 全国政协委员、
九三学社上海市委员会副主
委邵驰表示，技能型人才是支
撑实体经济发展的主力军，但
目前中国的技能型人才队伍
存在总量不足、结构不优、配
置效率不高等问题。为此，他
将提案建议加快推进职业技
能人才培养。

微评 邵驰也观察到，“目
前，职业教育普遍存在非兴趣
入学的状况。年轻人就业脱实
向虚，对技术的追求缺乏热情，
不愿进工厂。”不必讳言，这是
一个事实。一份面向全国职业
院校学生进行的调查显示，
63.97％的受访者表示，“毕业
后不会选择进入工厂、工地、车
间等一线基层岗位。”从工信部
发布的《制造业人才发展规划
指南》也可以得到佐证：到2025
年，制造业十大重点领域人才
需求总量为 6191.7 万人，人才
需求缺口为 2985.7 万人，而制

造业却需要大量的技术（技能）
型人才。一边是相关人才培养
力度的不断加大，一边是“年轻
人不愿进工厂”，这对矛盾如何
破解，可是一道宏大的命题，非
三言两语能回答得了。但邵驰
的提案可以说抛砖引玉：邵驰
认为，职能部门应创新职业本
科培养路径，在职业本科的招
生方案、人才选拔、培养方案、
评价标准等方面进行创新性改
革。此外，要加强职业院校产
教融合，加大对相关企业的支
持力度，构建可持续发展的
技能型人才培养体系，健全
和 完 善 技 能 型 人 才 分 类 管
理、分类评价制度，推行社会
化职业技能认定。可以说，这
都说到了“点子”上了。简而
言之，一、要在全社会切实提
高技术（技能）型人才的“尊
严感”；二、技术（技能）型人
才的培养必须以“就业为导
向，市场为导向”。

破解“年轻人不愿进工厂”难题

测评，可以有，但不可“乱评”

6.6元“入门”，1599元“进阶”。记者调
查发现，类似的AI课程五花八门，但不少课程
都与卖产品、卖会员、卖素材相捆绑。除了依
靠工具网站的使用和资源收费，由AI课程衍生

的付费项目还包括：为AI工具提供提示词或剧
本、制作AI工具图片素材、有关背景知识搜集
和整理、课程资源二次销售等。

据《工人日报》
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近些年，“冬南夏北”候
鸟 式 旅 居 养 老 模 式 逐 渐 流
行 。 从 住 宿 餐 饮 到 购 物 消
费 ， 从 文 娱 活 动 到 康 养 服
务，新需求孕育新业态、新
模式，为老年人提供了更舒
适的养老环境，也为银发经
济注入了发展新动能。（据 3
月4日《湛江日报》）

湛江银发经济“潮”起来
的实践证明：发展银发经济正
当其时，大有可为、大有作为。

权威数据显示，截至 2023
年末，中国 60 岁及以上人口超
2.9亿人。因此，做大做强银发
经济，前景十分广阔。当前，
既要积极用活政策的“工具
箱”，细化实化发展银发经济的
扶持政策，加强银发用品制造
企业的孵化和品牌培育，建立
银发产业发展基金，扶持相关
企业发展；积极建立银发用品

政府采购目录，更好拉动产业
发展；又要持续扩大产品“新
供给”。顺应老年人消费升级趋
势，找准不同年龄段老年群体
缺什么、要什么，有针对性地
创新产品和服务供给，让老年
助餐服务、居家助老服务、社
区便民服务、老年健康服务、
养老照护服务等等应有尽有、
各美其美。

当然，让银发经济“潮”
起来，还需全社会为其保驾护
航。作为各级政府，要大力实
施适老化改造工程，带动银发
经济发展；作为科研部门，要
大力研究开发适老化产品；作
为企业，要聚焦老年人多样化
需求，不断丰富产品供给。互
联 网 时 代 ， 每 个 人 都 要 来

“搀” 一把，帮助老年人跨越
“数字鸿沟”，让更多老年人拥
抱数字经济，愿消费、敢消

费、能消费。
银发经济新赛道上，“适

老” 更要“护老”。消费者协
会、社区居委会、社会公益等
组织机构，要利用喜闻乐见的
形式加强对老年人防诈宣传；
子女们要“常回家看看”，多给
父母灌输防骗知识，提升老年
群体防骗意识和能力；市场监
督、金融监管等部门要加大线
上和线下执法力度，针对养生
保健、理财投资等领域开展重
点整治，积极营造健康有序的
老年消费市场环境，提振老年
人的消费信心，促进老年消费
升级。

总 之 ， 银 发 经 济 为 扩 内
需、稳投资提供广阔市场空
间，成为经济发展中的又一增
长点。深挖银发经济的“富
矿”，让银发经济“潮”起来，
大有可为。

让银发经济“潮”起来
□ 艾才国


