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“鲜美湛江”上“小蛮腰”了！据 7 月
17日《湛江日报》报道：记者从湛江市文广
旅体局了解到，7月15日晚“鲜美湛江”公
益广告在省城地标——广州塔塔身灯网
上循环播放。

“鲜美湛江”，品牌独特。湛江临海，
四季宜人，物产丰饶，空气质量综合指数
稳居全省前列，是宜居养生的好地方。“鲜
美湛江”这个美名，精准概括了湛江得天
独厚的优势。其“鲜”，体现为“空气鲜、水
质鲜、物产鲜”；其“美”表现为“城乡美、
自然美、文化美”。因地制宜用好资源禀
赋，打造“鲜美湛江”文旅品牌，增强城市

的核心吸引力，提升城市的美誉度，我们
湛江正在努力。

俗话说，酒香也怕巷子深。为传播
“鲜美湛江”的好声音，我们湛江拓宽了宣
传渠道。

本土主流媒体积极介入，“鲜美湛江”
走出“深闺”。例如，7月16日《湛江晚报》
就报道说，广东省文化和旅游厅于7月10
日发布通知，公布了 2024 年广东省四季
美食旅游精品线路（秋、冬季主题）名单。
其中，“秋意浓浓 品鲜吴川”之旅上榜秋
季主题线路。该线路涵盖了以下特色景
点：鼎龙湾国际海洋度假区—万聚生态乐

园—金九月饼博览馆—吴阳镇霞街村—
鉴江供水枢纽工程（红树林）。同时，根据
节气变化，推出了一系列特色美食：白露
时节的白灼吴阳脆虾，秋分时节的吴川月
饼和炸子鸡，寒露时节的腰卷和甜薯羹，
霜降时节的姜糖酒蟹。《湛江晚报》的详细
报道，丰富了“鲜美湛江”的内涵，叫响了

“鲜美湛江”的品牌，让“鲜美湛江”被更多
人认识。

“小蛮腰”赋能，“鲜美湛江”美名远
扬。“鲜美湛江”公益广告于15日19：46—
19：48、20：16—20：18、21：16—21：18三个
时段，在广州塔塔身灯网上播放，共六分

钟。其内容丰富，包括“鲜美湛江，暑假来
看中华白海豚”“世界地质公园 看湛江湖
光岩”宣传语和中华白海豚的可爱图像，
非常吸引眼球。“鲜美湛江”，魅力无穷。
中华白海豚是衡量海洋生态环境的活指
标。近年来，中华白海豚在湛江海域频频
现身。这意味着，湛江生态环境持续向
好。如此说来，仅是可爱的中华白海豚，就
让广州塔“爆灯”，擦亮“鲜美湛江”的文旅品
牌。“鲜美湛江”的美名，也因此越传越远。

正值暑假，以此为契机，用心用情讲
好“鲜美湛江”的故事，让更多游客慕美名
而来湛江寻找“诗和远方”，值得期待。

鲜美湛江，美名远扬
宋维宙（廉江）

来自北京市市场监管局近日发布的消
息，北京市已实现全类别经营主体线上线下
一体化办理，全面进入“只进一门、只对一

窗、一网通办、一天办结”的企业开办“e
时代”（开办电子时代）。

据新华网

近年来，江洪镇深入实
施遂溪县“1＋3＋6”行动计
划，逐步构建旅游度假产品体
系，通过深挖滨海旅游资源和
文化底蕴，以节为媒、以文塑
旅，着力建设配套完善的滨海
旅游风情小镇、休闲渔业与乡
村旅游示范点。（据7月 16日
《湛江日报》）

遂溪县江洪镇着力创建滨
海旅游风情小镇可圈可点，取
得了亮眼成效。实践证明，旅
游风情小镇是文化和旅游的一
张新名片，已成为全域旅游的
新动能和新引擎，更激活了乡
村旅游。

江洪镇海岸资源得天独
厚，拥有悠闲浪漫的仙裙岛、滨
海自然风光、节庆民俗、海滩游
乐、生猛海鲜、古村民宿等，这
为打造风情小镇奠定了基础。
近年，该镇依托浪漫海岛，通过
串珠连链，建设滨海特色旅游

观光带；将海上龙舟活动升格
为盛大赛事，以节为媒、以赛促
旅；不断加大基础设施及文旅
配套项目建设力度等，吸引了
八方游客，取得了丰硕的旅游
收入。这提升了滨海旅游风情
小镇的品位和发展潜力，也为
激活乡村旅游拓展了思路。

从本质上看，旅游风情小
镇能给予游客更完整的乡愁以
及更多元化的乡村旅游体验，
是一个彰显乡土风情、人文个
性，充满风采、意趣、韵味的新
型乡村旅游目的地。换言之，
旅 游 风 情 小 镇 的 核 心 是“ 风
情”，分解开就是“风物”和“人
情”，即小镇既有物质空间层面
的打造，也有民俗人情精神层
面的营造。而“风情”饱含的内
涵丰富，对其挖掘越深，市场差
异化和异质性就越强，对游客
的吸引力就越大。事实上，通
过吃吃喝喝留住游客只是暂时

的，要想发展好乡村游经济，我
们还得利用好传统民俗文化中
的宝贝，按照游客的审美、品
位、文化需求而不断提升自己
的服务，打好文化牌，把当地

“风物”和“人情”亮出来。
创建旅游风情小镇既是乡

村旅游新的增长极，也是新品
牌、新名片，更是高质量发展机
遇。关键是，要进一步对旅游
资 源 进 行 升 级 ，在 完 善 提 升

“吃、住、行、游、乐、购”旅游六
要素上补短板，围绕“风情”做
文章，同时加快培养旅游人才
队伍，制定吸引人才的有效措
施 ，营 造 创 新 创 业 的 良 好 生
态，用创新实现旅游业的转型
升级。当然，“藏在深山人未
知”是不行的，还须打好宣传
牌，线下要有内容，网上要有
窗口，掌上要有表达，让风情
小镇更加声名鹊起，吸引众多
游客。

创建风情小镇 激活乡村旅游
□ 张忠德 奥一新闻 日前，在深圳通

勤高峰时段，部分博主在地铁站
内摆放直播设备，将通勤的“上
班族”作为直播对象，且未进行
打码处理。此现象在网络上引
发了广泛的争议。

微评 首先，从法律层面看，
民法典明确规定，未经肖像权人
同意，肖像作品权利人不得以发
表、复制、发行、出租、展览等方
式使用或者公开肖像权人的肖
像。与此同时，我们注意到，《互
联网直播服务管理规定》第九
条、第十一条有相关规定，网络
并非法外之地，互联网直播发布
者在进行直播时，应当提供符合
法律法规要求的直播内容，自觉
维护直播活动秩序。如此一对
照，未经他人同意，将地铁通勤
高峰的“上班族”作为直播对象，
且未进行打码处理，这已涉嫌违
法，是“分分钟”要承担法律责任
的！可别为了流量（从而将流量
快速变“现（钱）”）而不把别人的
隐私和肖像权不当一回事，其

实，对于这个现象，不少网友也
表示了“反感”，认为博主的行为
未经当事人的同意，擅自利用直
播盈利，涉嫌侵犯个人肖像权，
其行为缺乏对当事人的基本尊
重，“上个班还被放到网上评头
论足，相关部门应对其进行整
治。”对此，深圳地铁表示，据相
关规定，网络博主在地铁站用直
播设备进行直播的行为，需要事
先征得运营单位的许可。地铁
工作人员已对其加以劝导，之后
将加强此类行为的管理。窃以
为，加强常态化的管理是必须
的，劝导也是必须的，但关键一
点，还得“重典治乱”，对于不把
法律放在心里，不把劝导放在眼
里的网络博主，就得依法依规作
出“顶格处罚”——唯有罚得其

“肉痛了”才会“长记性”。还有，
对于公共场所“随时随地的大小
直播”，地铁通勤的“上班族”要
质问一句“你问过人家了吗？”

“人家同意了吗？”并果敢地说
“你不可以！” 烟雨遥

每日经济新闻 近日，海口
一名抖音网民“帅大叔（硬钢到
底）”在互联网发布视频，称自己
母亲执意要参加一个老年旅游
团，“40元游桂林 4天 3晚还包吃
包住”，多次劝阻无果，只能目送
母亲上车。事件冲上热搜，引发
网友的热议和关注。

微评 媒体此前报道，该网友
告诉母亲，这是个诱导消费的旅
游骗局，甚至报警希望能够劝退
母亲。老人却解释，“40 块钱我
们承认是少啊，但是国家补贴一
年只有一次。不会上当受骗的，
我们想买就买，不想买就不买。”
警方多次提醒不要上当，老人依
然反复表示没事的，还称儿子“有
点不正常”。百般无奈之下，在母
亲出发的当天，该网友也前往坐
车地点，询问司机是哪家旅行社，
司机称不知道是哪个旅行团，自
己只负责送到码头。多次阻拦无
果之后，只得目送母亲坐车离
开。无语！究竟“谁不正常”呢？
我的理解是，没有人“不正常”，但
旅行社的套路确实不简单——可
以把正常人的“思维”搞浑了，儿
子的多次劝阻、警方的一再提醒，

都没有效果！事件成为舆情热点
之后，7月16日，桂林市旅游市场
综合监管工作领导小组办公室通
报，经初步核查，视频提及的旅游
团地接社桂林美好国际旅游有限
公司涉嫌组织不合理低价游，导
游李某、黄某涉嫌向旅游者虚假
宣传兜售物品。市文化广电和旅
游局已立案调查，市市场监管局
已对涉事的购物场所负责人进行
了约谈。相关职能部门将根据调
查结果依法严肃处理。“低价游”，
低到如此的程度，“40元4天3晚
游桂林”，能想象吗？所谓“事出
反常必有妖”，不知道这些纷纷入
坑的游客有没有“品味”过这句大
白话？还有，为何“低价游”屡禁
不止，如野草一般“春风吹又
生”？这确实值得属地相关职能
部门的深刻反思，而不要等媒体
报道了，网友曝光了，才“踏着节
奏”，介入调查，再来通报。如此
这样，只能治标，治不了本。最
后，还得再说一遍，“天底下从来
就没有免费的午餐”，不要一见到

“低价”两字就以为“天上掉馅饼”
了，而应该调侃一句，“你逗谁
呢？！”

“40元4天3晚游桂林”？

直播地铁通勤高峰，“我同意了吗？”

微言有义


