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2月13日晚间，《哪吒之魔童闹海》
（简称：《哪吒2》）的票房（含点映及预售）
突破百亿元，此时距离1月29日正式上
映仅16天。

2月14日凌晨，@电影哪吒之魔童闹
海 连发了100个谢谢。配文：拜谢每一
份相信与热爱，创下这奇迹。

据猫眼版最新数据，截至2月14日
12时17分，《哪吒2》的票房（含点映及预
售）已突破101亿元。

@电影哪吒之魔童闹海 随后发文配
图再次表达感谢：最初的梦，永不会忘记。

不少观众在社交媒体上表露心声称：
看完《哪吒2》后，又开始期待《哪吒3》
了。对此，在接受人民日报客户端采访
时，导演饺子表示：哪吒是一个系列，也可
能做其他的，都有可能。在第二部中多出
很多角色，还有十二金仙大会，也是从封
神榜当中取材而来，大家可以想象得到，
之后如果有《哪吒3》《哪吒4》，故事观、世
界观会越来越庞大，进入故事的人物会越
来越多，可能渐渐会推动到“封神大战”。
但这个想起来我都有点怕怕，因为第二部
我们已经没给自己留余地了，第三部确实
是很难突破的。

目前，《哪吒2》已定档2月13日登陆
澳大利亚和新西兰部分院线，2月14日
登陆北美院线，2月27日将于中国香港
上映。 综合

动画电影《哪吒之魔童
闹海》的票房纪录仍在不断
刷新。震撼的银幕体验和
视觉效果，是《哪吒2》取得
票房和口碑双丰收的重要
原因。而电影在视觉特效
方面的创新突破来自动画
界的“万鳞甲”——全国近
140家动画公司、4000多名
动画人的全力托举。

据电影主创团队提供
的数据：《哪吒之魔童降世》
（《哪吒1》）全片1864个镜
头，特效镜头1400个；第二
部《哪吒之魔童闹海》（《哪
吒 2》），镜头数达到 2427
个，特效镜头1948个。对
任何一家动画公司，这都是

“做不完，根本做不完”的体
量。好在，《哪吒2》本没有
打算由一家公司做完。近
140家中国动画公司的名
字出现在《哪吒2》的片尾字

幕里，其中既有传统影视巨头，也有业内知
名的专业动漫公司，更多的是名不见经传
的中小型工作室。

戈弋所在的苏州红鲸影视承担了《哪
吒2》四分之一的制作，成为参与制作量最
大的联合制作公司。海浪中鱼群流动、山间
飘着的云雾、天上飞着的鸟群，《哪吒2》里这
些颇具美感的“技术+艺术”的碰撞，来自公
司团队160人次长达26个月的日夜奋战。

现象级的动画电影，参与者与有荣
焉。来自西安数字怪兽团队的殷齐昊在电
影院里看到自己和同事改了几十、上百遍的
镜头，也听到周围观众的惊呼和赞叹。两年
多时间，54个特效镜头，每一天都算数。每
一个镜头，殷齐昊都记得。他的同事陈一彪
听完导演饺子“像素级”的要求，就知道自己
在参与历史。“相比第一部，第二部质感的表
现重新优化了，还优化一些细节表现，比如
皮肤、毛发、布料，还有一些盔甲的质感。”陈
一彪专门提到《哪吒2》里的铁链，“绑海底妖
兽的铁链，在画面里也是特别细小的元素，
每根铁链可能只有两三个像素，但导演还
是要求我们把铁链做出对比度来。”

导演饺子透露，在制作特效时，曾尝试
寻求国际团队的帮助，但效果不尽如人
意。“即使是一个顶级的工作室，也可能用
三流的人员来完成我们的项目，倒不如收
回来，让国内的团队用心打磨兜底。”这是
奔着同一个目标才能达成的默契——江西
的幻影疯爆团队参与了玉虚宫穹顶特效镜
头的制作，包括穹顶上的圆形图案、甘露水
特效等。画面呈现不过几十秒，这些特效

镜头的制作却历时3个月。
这是一个十多人规模、平均年龄25岁

的团队，使出洪荒之力的3个月。作为不
参与影片投资出品、只参与制作的外包方，
电影后期收益与团队基本没有关系。除了
固定的酬劳，《哪吒2》在全球的巨大成功，
就是对参与者最好的奖励。同样是3个
月，来自深圳的知名电影公司华强方特鼎
力相助。华强方特主要负责申正道和灵珠
哪吒打斗场次深山密林的瀑布特效。瀑布
的体量很大，水流形态复杂多变。为了满
足镜头精度要求，制作团队开发了瀑布制
作流程自动化程序，无人值守解算水流，多
机分布式解算缓存，将50台高性能工作站
整合成解算集群，对解算数据进行批量处
理。团队负责人汪巍蔚介绍，这50台解算
高性能工作站，每帧渲染32小时，光渲染
时长就高达15天。“不仅要求规模宏大，而
且特效效果要有节奏、韵律美，要符合东方
瀑布的美感。”

电影里，主角高喊“若前方无路，我就
踏出一条路”；银幕外，近140家中国动画
公司合力蹚出属于中国动画的前路。“集
合”的场面，《哪吒2》总制片人王竞不会忘
记：“有的动画人连衣服都没带就来了，第
二天就开始干活了。”前后五年半的制作周
期里，总共参与的制作人员超过4000位，

“每个人都抱着200%的决心而来，和导演
一起打一场硬仗。”来自沈阳汝乔影视的李
霆说，他们最终完成了仅剩的一场戏：“我
们去的时候，只剩‘海底暴动’这一场戏。
这场戏里，海妖全从墙缝里冲出来，而且这
些海妖不能停，我当时压力挺大。”对李霆
来说，这是属于他的，全力以赴的硬仗。

“万鳞甲”最早出现在《哪吒1》中，是龙
王为了支持敖丙，用龙族身上最硬的龙鳞
制作而成的铠甲，堪称“全族的希望”。在
《哪吒2》的视效总监石超群看来，“由于《哪
吒2》的特效体量巨大，任何一场特效都涉
及多个团队参与，不同的公司负责不同的
环节”，这些团队，是“真正意义上动画界的
万鳞甲”。近140家动画公司、4000多名
动画人，这些毫无保留的托举，让《哪吒2》
主创团队，特别是导演饺子的宏大构想成
为现实。“一定要做观众没见过的，能够造
成强烈的视觉冲击的，或者说能够有一种
非常新颖的艺术表现形式，能给观众更多
的美感刺激。这样的东西我们才觉得有做
的价值。”饺子说。

身为“龙鳞”中的一片，西安数字怪兽
团队动画主管周阿娟看到的，是属于中国
电影的光芒。“我觉得这是一个新的起点，
能够媲美国外电影的一个起点。以后我们
肯定会制作更多、更优秀的电影。”这是周
阿娟和所有“龙鳞”的信念。 央视

龙年初冬，鲁人龙鸣携带先父二帧
宝贵的书法佳作，捐赠雷州清端园陈瑸
史迹纪念馆，完成了父亲生前夙愿。

清代廉吏陈瑸家乡南田村，像一枚
棋子搁在万顷洋田间，纵横的乡道切割
出棋盘界线，穿梭的大小车辆传递着步
入现代文明的气息。炊烟与绿野长年
无声交流。稻子收完的田野上，堆放着
一匝匝待运的草垛。天清气朗，风吹过
的草垛，似乎与大地做着最后的亲吻。
龙鸣驱车与笔者来到乡道整洁、荷叶田
田的陈瑸故里。

2024年11月29日，陈瑸故里正举
办雷州市“赓续一脉·相聚雷州”台湾青
年参访交流活动，龙鸣应邀为台湾访问
团作“陈瑸文化专题讲座”。精彩的讲
座活动结束之后，龙鸣将先父的作品捧
出，亲送到陈瑸纪念馆陈馆长手里。一
帧是大气淋漓、笔力雄健的行楷大字

“清廉”，另一帧是千回百转、如龙腾九
霄的“龙”字。陈馆长代表纪念馆，庄重
地向龙鸣递交了颁发给龙敦聚先生的
捐赠纪念证书。笔者有幸见证了这难
忘的一幕——齐鲁父子两代人，心系雷

州大地，敬仰半岛先贤，抒写了济宁与
雷州两地文化交流佳话。

龙敦聚，字御天，老先生是山东济
宁市一位退休干部，曾任济宁市文联
主席兼书协主席。中国书法家协会会
员。中国书画杂志社艺术委员，济宁
市孔孟画院名誉院长。在职期间，由
于工作关系，他结识了不少国内外知
名人士和书画界名流，受到大家、大师
们的影响，并得到他们的指导，潜心书
法艺术二十多年，终学有所成。龙老
先生书法作品在国内外大展中获奖多
次，十余家报刊发表书作，国内二十余
种辞书入传，数百幅作品流传日、韩、
美及东南亚等国，广获好评。他委托
择居南方港城的儿子龙鸣，代表他向
雷州半岛陈瑸纪念馆赠送他的两桢装
裱后近3米长书法：一帧“清廉”，另一
帧“龙”。这是他从30年前创作的书
法作品中挑出的佳作，龙飞凤舞，骨骼
清奇。龙老先生彼时临近退休，正处
于创作的黄金时期。

龙敦聚老先生早期还担任过济宁
地区外事办副主任。为了顺应改革开

放形势，他奉命带领一众工匠克服重
重困难，修复了后来被列为“世界文化
遗产”的“三孔”。经三年艰辛，大功告
成，龙老先生受到中央领导的赞扬。

“三孔”向全世界开放，成功改变了一
座城市的文化旅游形象，也令他在当
地百姓中拥有良好的口碑。龙敦聚老
先生在工作中爱上书法艺术，长期笔
耕不辍，练就较高的书法功底。他是
典型的北方大汉，体格魁梧挺拔，身高
一米八以上，所以他在铺纸泼墨时，挥
臂俯身就能够书写超过二米长的大幅
书法，一气呵成，完全不用停笔移位或
让帮手来牵拉宣纸迁就手势。这是他
写超大字体的一个优势。龙老先生书
写大幅书法如战场上将军长鞭挥斥自
如，金蛇狂舞。书作的结体章法，有自
家气度，与众不同。

二十年前，龙敦聚先生的儿子龙鸣
在岭南师范学院任教时，是较早投入精
力挖掘清官陈瑸事迹的高校教师，历十
余年，他发表了大量有关陈瑸的文章，
整理点校《陈瑸全集》（合作）并独立出
版了几部相关专著，成为陈瑸研究的学

术权威，得到广东省学界普遍赞赏和推
崇。

五年前，陈瑸史迹纪念馆开始筹
建，龙鸣接受纪念馆主管部门的委托，
参与策划展馆布局、撰写展馆布展内容
……一个异乡人，怀一股与陈瑸共通的

“正心诚意”，将聪明才智和崇贤敬廉之
情奉献给陈瑸故里，高质量完成了纪念
馆的布展任务，擦亮了“国家廉政建设
示范基地”的品牌。

龙鸣被作为人才引进到南方任教
那年，龙敦聚老先生刚届古稀，已退休
多年，但满腹经纶的他，却是“青山夕照
明”，“为霞尚满天”。他担任了多个文
化社团的职务，仍然活跃在地方文艺舞
台中，是德高望重的地方文化贤老。

有一年，龙鸣回乡探亲，老父亲笑
呵呵的问他：“你在南方那边都干些什
么呀？那边的人怎么样？”龙鸣自豪回
道：“我正研究雷州清官陈瑸呢，在报纸
上开设专栏，发表许多文章呢！雷州半
岛人敬贤如师，有悠久传统，陈瑸是当
地历史文化名人。我慢慢研究，准备出
专著呢。”龙鸣给老爸沏一壶茶，父亲坐

下来，听儿子细聊湛江。龙鸣向父亲谈
起昔日的广州湾历史，今日的湛江新
貌，更不忘介绍一代廉吏陈瑸，声情并
茂讲了他几个感人的清廉事迹。龙老
先生被触动了，对儿子说，雷州这地方
不简单啊！南海有蛟龙，腾飞指日待。

“我记得过去题过‘清廉’两个字，还有
一个‘龙’字，都是我满意的作品，还藏
着。我想托你赠送给陈瑸故乡，以表达
我的敬意，你看行不行？方便时我能亲
送到就最好了。”好好！龙鸣频频点头
赞成老父亲的想法。

老父亲一番话，不仅是对陈瑸的敬
仰，也是对龙鸣研究课题的支持和肯
定。儿子在南方工作，兢兢业业，不浮
躁，学问上有出息，为父自然倍感自豪。

遗憾的是，从疫情中安然闯过来的
龙敦聚老先生，龙年年初驾鹤西去。他
捐赠墨宝于陈瑸故里的夙愿，也只能让
儿子帮助实现。此举为陈瑸纪念馆，增
添了一笔共缅名贤、继往开来的实物见
证；龙老先生的墨宝，仿佛孔子故里的
儒家灯盏，带着虔诚和祝福在陈瑸家园
永远燃亮。

在岭南大地，湛江年例作为一项
独特而盛大的民俗活动，近年来以燎
原之势火爆出圈。它不仅是一场热
闹非凡的节日庆典，更是经济与文化
协同发展的生动范例，其背后蕴含的
经济与文化价值更是值得探究。

看点一：
沉淀千年的文化瑰宝

文化交融 湛江年例是中原文
化与俚僚文化跨越时空碰撞融合的
产物。在古代，中原地区的先进文化
随着移民潮逐渐传入湛江，与当地古
老的俚僚文化相遇。不同文化的特
色元素相互交织，如同调色盘里的颜
料，共同绘就了湛江年例独特的文化
底色。这种融合并非简单的叠加，而
是在漫长岁月中相互渗透、相互影
响，形成了一种既具有中原文化的庄
重典雅，又饱含俚僚文化质朴豪放的
独特文化形态，为湛江年例注入了强
大的生命力。

冼风遗韵 追溯其源头，湛江年
例深受冼夫人文化的熏陶。冼夫人
作为岭南地区的杰出领袖，以其卓越
的智慧、英勇的事迹和高尚的品德，
赢得老百姓的敬仰与爱戴。她在促
进民族融合、维护社会稳定方面做出
了不可磨灭的贡献。为了纪念冼夫
人，人们在年例中融入了对她的缅怀
与尊崇，许多仪式和活动都与冼夫人
的故事相关，使得年例不仅仅是一场
节日庆典，更成为传承冼夫人精神的
重要载体。

民俗风华 在年例期间，丰富多
彩的民俗表演将节日氛围推向高
潮。吴川飘色堪称一绝，被喻为“凝
固的戏剧、活动的雕塑”。演员们宛
如灵动的精灵，在高杆上凌空而立，
看似惊险却又稳如泰山。他们身着
华丽服饰，演绎着《西游记》里师徒四
人西天取经的艰难险阻，或是《白蛇
传》中许仙与白娘子的凄美爱情，一
个个经典的神话传说、历史故事在高
空中生动呈现。这种独特的艺术形
式，不仅展现了民间艺人巧夺天工的
技艺，更将先辈们对美好生活的向往
与祝福，通过每一个精致的造型、每
一个灵动的动作，传递给一代又一代
的湛江人，让先辈们的智慧和精神在
岁月长河中熠熠生辉。

看点二：
经济活力的有力激发

消费拉动 年例期间，食品消费
大幅增长。同时，为了招待客人，家
庭还会购置新的生活用品、装饰品
等。据测算，在年例集中的月份，湛
江当地的超市、农贸市场销售额较平

日增长30%-50%。住宿、交通等行
业也迎来小高峰，周边酒店入住率显
著提升，出租车、网约车订单量增多。

旅游带动 湛江年例吸引了大
量外地游客前来观赏体验。游客们
不仅能欣赏到独特的民俗表演，还能
品尝到湛江的特色美食，如白切鸡、
炭烧生蚝等。特别是，年例文化对春
节期间的旅游业贡献尤为突出，通过
年例活动提升城市品牌影响力，间接
带动同一时段的旅游消费。如2025
第二届广东（遂溪）北坡游鱼文化周
暨典型镇特色文旅嘉年华活动，游鱼
活动吸引众多游客慕名而来，带动当
地旅游收入增长。

产业融合 年例文化与当地特
色产业融合发展。如湛江的水果产
业，借助年例的人气，水果销售渠道
拓宽，果农收入明显增加。同时，年
例相关的手工艺品制作、民俗表演培
训等产业也逐渐兴起，形成了完整的
产业链条，创造了更多的就业机会和
经济效益。

看点三：
文化影响力的广泛辐射

文化认同 湛江年例是湛江人
民共同的文化记忆，增强了当地居
民的文化认同感和归属感。无论身
在何处，湛江人都会在年例时想尽
办法回家团聚，参与这一盛大节
日。这种文化向心力使得湛江文化
得以传承和延续，凝聚起整个湛江地
区人民的心。

文化传播 随着互联网的发展，
湛江年例通过网络媒体、短视频平台
等传播到全国各地乃至海外。精彩
的民俗表演视频在网络上广泛传播，
吸引着众多网友关注，让更多人了解
到湛江独特的文化魅力，提升了湛江
的知名度和美誉度。

文化交流 年例期间，不同地
区的民俗文化相互交流融合。各地
的民间艺人汇聚湛江，带来各自的
特色表演，如赤坎老街新春非遗巡
游，潮汕英歌舞、茂名高脚狮等省内
外非遗展演轮番登场，促进了文化
的交流与创新。同时，外地游客的
到来也带来了不同的文化观念，与
湛江本土文化碰撞交融，丰富了湛
江文化的内涵。

湛江年例以其深厚的文化底蕴
和强大的经济带动能力，成为湛江区
域发展的重要力量。它不仅是一场
民俗盛宴，更是推动经济发展、促进
文化交流与传承的重要载体。在新
时代，应进一步挖掘和利用湛江年例
的价值，让这一传统民俗在现代社会
中焕发出更加耀眼的光芒。

饺子导演
正式回应《哪吒3》
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这是中国动画的
“万鳞甲”

看湛江年例如何
“火”出经济文化新高度
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“讲文明 树新风”公益广告


